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»2008 geht es richtig los«

Technisch ausgefeilte Handys sorgen fir mobilen Spaf und rufen Vermarkter sowie Werbe-
treibende auf den Plan. Doch fehlende Standards und Reichweiten hemmen den Durchbruch
des Mobile Marketing. Sieben Experten diskutierten beim acquisa-Roundtable.

Moderation _ Vera Gunther

acquisa: Der moderne Mensch hat sein
Handy iiberall. Dabei begegnet er ver-
gleichsweise wenig mobiler Werbung.
Was verhindert noch den Durchbruch?
Stefan Mohr: Aus Agentursicht habe ich
eher den Eindruck, dass Mobile Marke-
ting inzwischen bei jeder Anfrage einen

signifikanten Anteil hat. Eigentlich jeder
grofle Markenartikler hat mittlerweile
auch ein Budget fiir Mobile.

Florian Gmeinwieser: Im Vergleich zu vor

zwei Jahren lduft doch viel Werbung auf

dem Handy. Mobile ist schlieBlich ein
neues Medium, und es braucht etwas
Zeit, bis der Kunde sich darauf einlisst
und dafiir Geld ausgibt. Aber natiirlich
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Bei Eurosport und
Seven-One-Interactive
begann Lars Henners-
dorf seine berufliche
Laufbahn, bevor er sich
2004 mit E-Plus auf die
Seite der Telekommuni-
kationsanbieter veran-
derte. Mit dem Wechsel
ins Marketing von 02
Germany bleibt er dieser
Seite seit dem Jahr
2005 treu.

gibt es immer noch Hiirden. Die Provi-
der und insbesondere die Endgeriteher-
steller hemmen die Entwicklung immer
noch, weil sie sich nicht auf Standards
einigen konnen. Aktuelles Beispiel: Wir
launchen heute die mobile Webseite fiir
den Mini, und auf Vodafone werden die
Bilder herunterskaliert. Das ist nicht ge-
rade eine Empfehlung fiir Mobile.

Terry von Bibra: Ich wiirde etwas weiter
ausholen. Das Problem ist, dass generell
zu wenig Leute das mobile Internet nut-
zen und nicht, dass es noch zu wenig
mobile Werbung gibt. Die gesamte Reich-
weite des mobilen Internets ist einfach
zu klein. Wenn sie steigt, wird auch der
Werbeanteil automatisch ansteigen.

acquisa: Und warum ist die Reichweite
immer noch zu gering? Ist mobiles Sur-
fen immer noch zu teuer?

Gmeinwieser: Vor allem zu intranspa-
rent. Angeblich haben wir das Jahr der
Flatrates, aber im Januar habe ich eine
Mobile-Rechnung von 960 Euro gehabt
- nur filir privates Surfen auf dem Han-
dy. Ich habe zwar eine Flatrate, aber der
Call-Center-Agent hat mir leider die fal-
sche empfohlen. Und so wie mir geht es
vielen - ganz unabhingig vom Provider.
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acquisa: Also hingt alles nur noch an
den Flatrates?

von Bibra: In allen anderen Punkten ha-
ben wir so langsam die Wende geschafft.
Die Geschwindigkeit ist endlich so, dass
es SpaRR macht, zu surfen. Die Geriite
sind seit 2007 wirklich komfortabel.
Zum Dritten gibt es inzwischen zahlrei-
che extra fiir die mobile Handynutzung
optimierte Produkte und Services.

sind also bald geschaffen.

Sven Elstermann: Und damit wird mobile
Advertising jetzt endlich auch zu einem
spannenden Thema fiir werbungtreiben-
de Unternehmen. Neben den richtigen
technischen und finanziellen Rahmenbe-
dingungen, die auf Nutzungsseite Voraus-
setzung fiir den Durchbruch des mobilen
Internets zum Massenmarkt sind, spielen
auf Seiten der Werbetreibenden Stan-

TERRY VON BIBRA,
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Der Manager steht seit
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ist Vice President Yahoo
Central Europe. Der
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kanischen Online-Versen-
der Amazon.com tatig.

acquisa: Sind die neu geschaffenen Richtli-
nien fiir Mobile-Web-Advertising ein erster
Schritt?

von Bibra: Die einheitlichen Standards sind
wirklich sehr, sehr wichtig. Fiir den Kunden
ist elementar, dass er nur ein einziges Werbe-
mittel anfertigen muss, mit dem er tiberall
arbeiten kann.

Elstermann: Mobile Werbung ist dadurch
ebenso einfach und effizient buchbar wie
Werbung im klassischen Internet. Werben
im mobilen Internet wird erschwinglich,
und damit auch ein Testfeld fiir kleinere Un-
ternehmen.

acquisa: Wie kompliziert ist es denn nun
wirklich, Mobile Marketing zu buchen?
Mohr: Eigentlich gar nicht. Fiir uns ist es vol-
lig gleich, ob ein Kunde online oder mobil
buchen will, er gibt uns die Bausteine und
wir holen dann die Zielgruppe da ab, wo sie
sich digital aufhilt. Wenn das zu Hause ist,
bekommt der Nutzer Werbung auf den Desk-
top, und wenn er unterwegs ist, bekommt er
das Werbemittel auf sein mobiles Endgerit.
Gmeinwieser: Die Kunden buchen bei uns
einfach Mobile mit. Das bedeutet, wir miis-
sen die Kampagne ebenso auf einen 17-Zoll-
Monitor bringen wie ins IP-TV und in die
klassischen Medien. Mobile ist ein Binde-
glied zwischen den Medien - der Rechner in









