Die Kreativen verlassen die Werbung

Die Werbebranche

hat ihren Glamour
verloren. Kein Wunder:
Die besten Leute
wandern ins Internet.
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Auch Stefande Wirst, Partnerin
bei der Agentur Schalz & Friends,
ndet, dass die Arhest in der Kom
munikstionshranche in den vergan
genen Jahren cher interessanter ge-
worden sei - micht rubetet, weil die
Aufgabenlfelder fir Werber wegen
des Internets heuts deutlich vielil-
tiger scien als friher.
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dem dic Werbung der Zukunft pro-
biert wurde, Die Frankfurter Agen-
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der Méghichleiten, mit der sie ikwe
Ideen im Internet amsetzen kin-
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mihe, wenn ihre Kreationen dort
aufschlagen, wo sie sich selbsr tum.
miseliv - das sind eher soxlale MNetz-
werke wic Twitter oder Facehook
als gin Werheblock bet RTL IL



